
 کارآفرینی در حوزه سلامت چیست

 

توان به عنوان جستجوی فرصت با منابع کمیاب تعریف کرد. کارآفرینی زیست پزشکی و کارآفرینی کارآفرینی را می

 .دهددر حوزه سلامت با هدف ایجاد ارزش با به کارگیری نوآوری، همین کار را انجام می

ایجاد ارزش تعریف شده توسط کاربر و نوآوری. اکثر افراد تفاوت این تعریف شامل سه عنصر کلیدی است: فرآیند، 

کنند. یک ایده فکری است که در سر شما می ماند. اختراع بین یک ایده، یک اختراع و یک نوآوری را درک نمی

 ای است که به عمل تقلیل یافته و ممکن است ارزش اقتصادی و تجاری داشته باشد یا نداشته باشد. نوآوریایده

شود که در مقایسه با پیشنهادات موجود به مشتریان ارزش چیزی است که جدید است یا به روشی جدید انجام می

 .بخشدبیشتری می

ای بین کارآفرینی زیست پزشکی و کارآفرینی در حوزه سلامت وجود دارد. کارآفرینی زیست همچنین تفاوت عمده

ها و محصولات تشخیصی یا ترکیبی اشاره دارد. کارآفرینی در نها، واکسسازی داروها، دستگاهپزشکی به تجاری

حوزه سلامت در مورد ایجاد ارزش در محصولات یا خدمات سلامت دیجیتال، نوآوری در ارائه مراقبت یا فرآیندهای 

 .های جدید استتجاری، خدمات یا پلتفرم



ی بهبود یافته و به طور گسترده در طور که فناورصنعت بهداشت، سلامت و درمان در حال رونق است. همان

یا  های پزشکیهای بهداشتی، ایدهها در حال حرکت به سمت مراقبتدسترس قرار گرفته است، بسیاری از شرکت

های بهداشتی و کسب و کار پزشکی هستند. این کسب و کارهای پزشکی توسط های مجاور مراقبتحوزه

های بینند. این بدان معناست که شرکتازار در حال ظهور را میشوند که ارزش این بکارآفرینانی هدایت می

کنند. بسیاری شروع به درک نقش کارآفرینی در ای از رقابت را تجربه میهای بهداشتی سطح بی سابقهمراقبت

 .پذیرندحوزه سلامت کرده و آموزش کارآفرینی، عادات و دانش خود را برای بقا می

 اکوسیستم نوآوری :

 

ت. مبنای توسعه باورش شکل گرفته اسیستم نواوری شناخته شده ترین اکوسیستم ساخت بشر است و بر اکوس

زیر ساختها و سرمایه ها از یک طرف و از طرف  ارد. خود ایده ها ، دانش، قوانین،این اکوسیتم خودش اجزایی د

را ها نآ عملکردعوامل و این تی بایس نوآوری بحثند و برای ورود به داردیگر بازیگرانی که برای این اکوسیستم 

 بشناسیم.

بعضی از این اجزا ملموس و قابل فهمند و بعضی غیر اجزایی دارد که با همدیگر در تعاملند.  نوآوری اکوسیستم

ملموس. مثلا فرهنگ حاکم بر آن اکوسیستم و کانالهای ارتباطی آن در آن اکوسیستم از جمله اجزای غیر ملموس 

ثل م م را بشناسیم این اجزای غیر ملموسنواوری است. مهم است که اگر بخواهیم یک اکوسیستیک اکوسیستم 

م تخیلی ها خواستند این اکوسیسایم.  وسیستم سلیکون ولی را را شنیدههمه اک. ن را بشناسیمفرهنگ غالب بر آ

چون به فرهنگ غالب در آنجا و اجزایی که در اکوسیستم خودشان  جاهای دیگر کپی کنند ولی موفق نبودند را در

رات وآوری موفق تفکوجود داشت دقت نکردند. در واقع می توانیم گفت که عنصر مهم و کلیدی یک اکوسیستم ن



یک  نابازیگربا این توضیح  گروهی آن اکوسیستم می باشد. رو رفتار جامعه و اینترکشنهای مشتری و نوع کا

 وری شامل:آاکوسیستم نو

وی کارآفرین و هم تشویق روحیه کارآفرینی ردانشگاهها و مراکز تحقیقاتی که هدفشان هم باید تربیت نی .1

 شرکتهای نوآوری باشد.باشد تا منبعی برای ایجاد 

 گذار باشد.انین و برنامه ها می تواند تاثیردولت ، هم از نظر تخصیص منابع و هم از لحاظ اتخاذ قو .2

 شرکتها و صنایع .3

 انکوباتور و مراکز رشد .4

 سرمایه گذاران در سطوح مختلف .5

 استارت آپ که ایده ها را تبدیل به فناوری می کند .6

 هستندمارکت و مشتری که خریدار محصول  .7

 عموم جامعه .8

 

وری از اجزایی تشکیل شده است که می توانند به صورت مجزا و یا به صورت ادغام شده در هم آم نوتهر اکوسیس

تم جدیدی را به وجود آورند. کما اینکه قبلا اکوسیستم دانش و بازار را داشتیم که سعمل نمایند و یک اکوسی

دود به دانشگاهها و مراکز تحقیقاتی اکوسیستم دانش هدفش تولید وخلق دانش و فناوری بود و اکتورهاش مح



بکند ارزش ق خلمیشد. از طرف دیگر اکوسیستم بازار، بیشترین تمرکزش بر روی مشتری بود تا بتواند برای او یک 

 د و سعی دارد بحث دانشو نیازهای او را بر آورده سازد. اکوسیستم نوآوری از تلفیق این دو اکوسیستم به وجود آم

ان بایستی به فکر ایجاد یک تفکر محصول محور و تولید ارزش یق کند به همین خاطر دانشجورا با تجارت تلفی

 افزده باشند. نه صرفا به ارائه مقاله و ثبت اختراع که ویژگی اکوسیستم دانش است بپردازند.

 :فرایند ایده تا بازار

 

بتوان یک ایده نوآوری را به یک مقیاسی رساند و در برای اجرای فرایند ایده تا بازار نیاز به یک اکوسیستم است تا 

ه بتوان ک؟ برای این صنعت آنرا ارائه کرد. سئوالی که به وجود می آید اینست که چرا به یک اکوسیستم نیاز است

ز فاز و بتوان ا فرایند ایده را توسعه داد و به مرحله تولید رساند بایستی یک مطالعه میدانی وجود داشته باشد

به تنهایی انجام داد و لازم است یک سری شرکا را برای  نمی تواناین کار را قطعا  .وت به فاز صنعتی وارد شدپایل

نواقصی که وجود دارند چه از لحاظ فنی و چه از لحاظ بازار و مارکتینگ د تا کمک کنند کرایده مورد نظر جذب 

یر و بدین ترتیب قابلیت مقیاس پذ کردعبور تکمیل شوند و کمک کنند تا با جذب سرمایه از مرحله خطرپذیری 

د. در بعضی موارد بسته به محصول این شرکا می توانند حتی دولت هم باشند برای نموبودن را برای ایده ایجاد 

استفاده کننده آن بیمارستانها باشد ممکن است با دولت هم طرف قرداد شد  امثال یک محصولی که فروشنده ی

زم است و لامی شود در این فرایند مقیاس پیدا کردن تا بازار به تنهایی عملا امکان پذیر نیست در نتیجه مشاهده 

از شتابدهنده ها ، حتی دوستان و آشنایان و افرادی که خواهان سرمایه گذاری هستند کمک گرفت تا این فرایند 

 به نتیجه برسد.

 انواع نوآوری

 نوآوری بسته .1

افراد باهوش و متخصص را به  می کندکه سعی  رددا R&Dهر سازمان یا شرکتی یک بخش در نوآوری بسته 

د به محصول مورخدمت گرفته و از تخصص آنها برای رسیدن به یک ایده استفاده کند تا بعد از توسعه آن ایده 

ین مالی آنرا هم و حتی تام ا در اختیار موسسه مربوطه بودهمنحصرنظر برسد. در این روش تمام فرایند توسعه 



در این روش این دیدگاه وجود دارد که چون فرایند توسعه ایده تماما اختصاص به آن شرکت دارد  د.میدهانجام 

بنابراین می خواهد به تنهایی تجاری سازی کند و اولین کسی باشد که محصول را به بازار ارائه میدهد. به همین 

 ده کنند خیلی تمرکز روی مالکیت فکری ایده دارد.خاطر برای اینکه بقیه رقبا نتوانند استفا

ا می باشد یعنی فرایند صفر ت "اتکا به خود "اگر بخواهیم رویکرد نوآوری بسته را در یک کلمه خلاصه کنیم آن 

 نجام میدهند.صد یک محصول را این شرکتها خودشان ا

 

در نواوری بسته تمام مراحل از ایده تا تولید محصول در درون مرزهای آن سازمان یا شرکت بالا بر اساس شکل 

بتوانند یک محصول یا خدمات جدیدی را به بازار ارائه دهند لازم انجام می گیرد و این باعث می شود برای اینکه 

وانند تتا ب نندبه یک محصول منحصر بفرد کیک موفقیت اساسی در آن تکنولوژی بدست آورند و آنرا تبدیل  است

انجام داده تا همین چرخه  R&Dدر بازار درآمدزایی داشته باشند. از این درآمد سرمایه گذاری بیشتری در بخش 

ادامه یابد و بدین ترتیب در بازار بقای خودشان را حفظ کنند. ولی در یکی دو دهه اخیر مرزهای دانش نسبت به 

 بنابراین سازمانهای دارای نواوری محصولات تکنولوژی خیلی کوتاهتر گردید.شد و طول عمر تر  گذشته گسترده

خود شده تا محصولات جدید بیشتری را به  R&Dدر طولانی مدت مجبور به هزینه بیشتری جهت واحد بسته 

. در نهایت ها بیشتر شودبازار عرضه کنند و این فرایند کم کم باعث شد که هزینه تحقیقاتی این شرکتها از درآمد آن

این دیدگاه ایجاد شد که آیا این هزینه برای شرکتها مقرون به صرفه خواهد بود و بدین ترتیب نوآوری بسته به 

 نواوری باز تغییر پیدا کرد.

 نوآوری باز .2

عنوان شد. در مقایسه با نوآوری بسته که   Chesbrough, Henry Williamتوسط  2001سال  دراین دیگاه 

در نهایت یک یک سری ایده ها حذف می شوند و  R&Dتمام مرزهای سازمان یا شرکت بسته است و در فرایند 



در سیستم نوآوری باز اولین دیدگاه اینست که لزوما  ،که به محصول نهایی تبدیل می شود خروجی وجود دارد

ات قدر اینصورت چگونه از فکر و ایده آنها و نتایج تحقی .سازمان ما کار نمی کنندهمه افراد باهوش و متخصص برای 

. برای این منظور تمام ورودیهای سازمان جهت مشارکت افراد خارج سازمان باز ؟خارج از سازمان استفاده شود

اری زیادی انجام لزوما لازم نیست در این زمینه سرمایه گذ ،سازمان R&Dهستند. دوم اینکه در کنار حفظ واحد 

دیگری  هایشرکت را به سازمان R&Dدر نوآوری باز می توان نتایج بلکه د. ننائل گردشود تا به یک محصول نهایی 

و یا می توان به صورت مدلهای کسب درآمد داشت  ان فروخت و از هستند که مشتری نتایج تحقیقات سازمان ما

مادی آنها و از استعدادهای فکری و  نمودیگر همکاری تحت لیسانس یا تفاهم نامه و همکاری با شرکتهای د

استفاده کرد. منطق دیگری که در نواوری باز حاکم است این است که لزوما کسی که برای اولین بار محصولی را 

 .کسب و کار بهتری وارد بازار شود تجاری سازی می کند برنده نیست بلکه کسی برنده است که با مدل

حالا این سئوال پیش می آید که باز کردن سیستم می تواند باعث افزایش کپی برداری از ایده ها و محصولات 

بیان شده که همه افرادی که در حوزه نوآوری  "Entrepreneurship for the Rest of Us"شود. تو کتاب 

شروع بهتر است یک شرکت، ایده و  برای ل جدید و بکر دارند. ولیکار می کنند تمرکز روی ایجاد ایده و محصو

را بهبود  ار وجود دارد فوکوس کند و نقایص آنمحصولاتی که وجود دارد را ارتقا داده و روی محصولی که در باز

درصد ایده  88ود دبخشیده و با مدل کسب وکار بهتری محصول را عرضه نماید. شاید جالب باشد بدانید ح

برای نوآوری همیشه به فکر یک موضوع نو یعنی لازم نیست  .ری استشرکتهای بزرگ بین المللی کپی بردا

ده تمرکز کر تخصصی خود حوزهو محصولات  باشید که تا حالا انجام نشده است. بهتر است روی ایده ها
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